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Resumen
La Plaza de Mercado La 14 se encuentra ubicado en el municipio de Ibagué, Tolima,
donde el desarrollo del sector comercial funciona como un elemento autónomo y aislado,
consecuencia de los intereses económicos sin criterios urbanísticos, produciendo como
consecuencia conflictos en movilidad, aglomeración de residuos, el estado de deterioro
y desaseo en el que se encuentra la plaza de mercado, así también la sensación de
inseguridad en su interior. Este proyecto surge como una solución a nivel urbano y
arquitectónico, que de resolución a los conflictos presentados en la zona de intervención,
La propuesta urbana que se realizó las vías principales de la ciudad, incluyendo también
una expansión y ramificación de la Red Peatonal Exclusiva ya presente en Ibagué, el
mejoramiento de los espacios verdes urbanos, y la creación de puntos terminales dentro
de la Red Peatonal que conecten con los mismos.
La propuesta arquitectónica plantea la creación de una obra nueva que magnifique el
área utilizada, para reubicar a todos los comerciantes informales encontrados alrededor
de la plaza y del espacio público de la misma, con el fin de organizar y consolidar al sitio
de intervención como un centro de interacción seguro, digno, conectado con Ibagué.

Palabras Clave: Plaza de Mercado, Campesino, Integración, Equipamiento.
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Abstract
La 14 Market Square is in the municipality of Ibagué, Tolima, where the development of
the commercial sector functions as an autonomous and isolated element, a consequence
of economic interests without urban criteria, producing as a consequence conflicts in
mobility, agglomeration of waste, the state of deterioration and untidiness in which the
marketplace is located, as well as the feeling of insecurity inside. This project arises as a
solution at an urban and architectural level, that resolves the conflicts presented in the
intervention area,
The urban proposal that was carried out on the main roads of the city, also including an
expansion, and branching of the Exclusive Pedestrian Network already present in Ibagué,
the improvement of urban green spaces, and the creation of terminal points within the
Pedestrian Network that connect with them.
The architectural proposal proposes the creation of a new work that magnifies the area
used, to relocate all the informal merchants found around the square and its public space,
to organize and consolidate the intervention site as a center of safe, dignified interaction,
connected with Ibagué.

Key Words: Market Square, Farmer, Integration, Equipment.
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Introducción
Como base estructural de toda sociedad, es primordial la implementación de un espacio
designado a la interacción entre los usuarios que forman la misma, y, de forma
simultánea, lograr el intercambio de bienes de valor semejante para la conveniencia de
cada individuo; por consiguiente, es dado a disposición los espacios que conocemos
como «Plazas de Mercado», puntos focales dentro del territorio de estas comunidades
para la práctica de este tipo de actividades, pues se establecen como «esos ambientes
sociales donde se propician relaciones de intercambio, en el cual hay una constante
interacción entre compradores y vendedores, y existen operaciones asociadas a la
circulación de las mercancías y la relación de aumento o disminución de precios y
valores»(Castiblanco, 2011).
Mercados como la Plaza de Mercado La 14 en Ibagué poseen una connotación
patrimonial para la ciudad misma, ya que ambas se han desarrollado a la par,
evidenciando cómo este espacio ha cambiado en función a las necesidades de sus
habitantes; más su manejo, a lo largo de las décadas ha ido en declive, haciendo de este
mismo un lugar al que: se llega, se compra, y se sale; pues es intransitable, inseguro e
insalubre, contando también con que el mismo comercio se ha apropiado de forma ilegal
al espacio público de su alrededor, generando problemas de movilidad en todo el sector.
Por ende, esta plaza de mercado, y sus alrededores, requieren una intervención que
garanticen la permeabilidad entre los inmuebles y el espacio público, dando así con una
liberación de las calles frente a la invasión del comercio informal.
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Capítulo I
Planteamiento y Justificación
1.1.

Planteamiento del Problema

Ibagué es un municipio localizado en la zona centro-sur de Colombia, siendo esta la
capital del departamento de Tolima, la cual se encuentra en una de las vertientes de la
cordillera central del país, otorgándole al mismo una geografía montañosa alrededor del
valle donde la zona urbana se asienta; y, en adición a esto, el territorio tiene la presencia
del Nevado del Tolima, uno de los 3 nevados que representa el Parque Nacional Natural
Los Nevados, patrimonio de Colombia e ícono de la región. El municipio igualmente
posee dentro de su área jurisdiccional cinco vertientes: Combeima, Chipalo, Coello,
Alvarado y Opia. Los cuales, según la Aplicación Metodológica al Ordenamiento
Territorial de Ibagué, sirven de receptores principales de las aguas residuales domésticas
e industriales de toda la población urbana y rural del municipio de Ibagué, que son en un
aproximado 400.000 habitantes; por lo que, a medida que estas vertientes recorren el
territorio, la calidad del agua recibida en el casco y centros urbanos, se deteriora
gradualmente con su paso.
Dentro de un análisis hecho por el propio Plan de Ordenamiento Territorial, los usos que
tienen el suelo de Ibagué consisten primariamente en Suelo de Protección y
Conservación, Suelos Productivos, Suelo Industrial SubUrbano y Perímetro Urbano. Por
lo que, y como se evidencia en la Figura 1, es visible como al norte del territorio se
concentra el territorio de protección debido a la presencia de los nacimientos de las
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vertientes, la presencia del fragmento de cordillera que atraviesa a Ibagué, y el Nevado
tan emblemático que esta misma tiene; seguido a esto, toda la zona céntrica del territorio
se centra en suelos para la producción y el crecimiento de los espacios urbanos, dando
como resultado la manifestación de suelos industriales al sur del mismo, en donde figura
también la expansión del territorio urbanizado.

Figura 1
Estructuras Estudiadas en el Municipio de Ibagué

ESTRUCTURA HÍDRICA

Parque de Reserva PNN Nevados

ARMENIA
ANZOÁTEQUI

Recursos Hídricos

ALVARADO

Suelos Productivos:
Arroz, Maíz, Café,
etc.

PIEDRAS
CAJAMARCA
COELLO

Transporte de
Carga y Pasajeros
Ganadería
Industria SubUrbano

ROVIRA
EL ESPINAL

ESTRUCTURA ECOLÓGICA

Nota. Elaboración Propia.

USOS DEL SUELO
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Dentro del casco urbano, se evidencia a partir de los análisis realizados la fluctuación de
las vertientes que provienen desde el norte del territorio, las cuales son receptores
principales de las aguas residuales domésticas e industriales de toda la población urbana
y rural del municipio. También se presenta una mala gestión en la movilidad en el casco
urbano, y una deficiencia en espacios urbanos equipados para dar abasto a la creciente
población de la ciudad, en adición a que el esparcimiento de los bienes de interés cultural
está centralizado en la zona más antigua de la misma; lugar el cual el proyecto tiene
influencia, ya que esta plaza data registros desde la misma fundación de Ibagué, más ha
sido olvidado por los propios habitantes.
Según el Plan de Desarrollo de Ibagué, el municipio presenta grandes deficiencias en la
cantidad y calidad del equipamiento urbano, así como se ve en la Figura 2; lo cual afecta
la movilidad social, la modernización de la ciudad y, sobre todo, en el sentido de
pertenencia y cultura ciudadana. Y, con ello, no hay una red urbana eficiente que conecte
los equipamientos de la ciudad, generando vacíos dentro la misma, tales como zonas
intransitables o vistas como inseguras, es necesario entonces, intervenir los espacios
urbanos relacionados con el mercado de manera que contribuyan y fortalezcan la red
de seguridad de la ciudad (Jacobs, 2011).
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Figura 2
Estructuras Estudiadas en el Centro Urbano de Ibagué.

Nota. Elaboración Propia.

Dada la explicación, es importante saber que Ibagué contribuye en gran medida en la
variedad de productos evidentes dentro de estas mismas plazas de mercado
encontradas

en

nuestro

país,

pues

el

municipio

concentra

su

producción
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mayoritariamente en el cultivo de plátano, banano, aguacate, maíz, fríjol, arveja, mora,
curaba, granadilla, tomate de árbol, lulo; diversas hortalizas como el tomate, habichuela,
pepino y el pimentón. Y según la Agenda Ambiental de Ibagué, todos estos son alimentos
básicos cosechados de mano campesina, transportados desde las veredas hasta las
plazas y supermercados que compran a este sector sus productos. En este sentido, la
Plaza de Mercado La 14, en conjunto con más plazas similares a esta, actúan como un
nodo dentro de la red urbana de Ibagué, al igual que lo hacen plazas como la Plaza de
Mercado La 21 y La 28; pues estas generar un espacio entre lo urbano y lo rural para
llevar lo cosechado, de la tierra del municipio, hasta todos los usuarios de la ciudad,
siendo estas mismas plazas el principal destino de los usuarios que habitan en el sector
urbano adyacente y los vendedores campesinos que dan a conocer sus productos en la
misma.
No sólo ello, sino también, un factor clave en esta visión negativa en los equipamientos,
es la aglomeración de residuos dentro de las mismas, pues acuerdo con un diagnóstico
que realizó la firma Ibagué Limpia, se detectó que, en la ciudad hay diez puntos críticos
donde la comunidad que habita o trabaja en estos sectores no ven ningún problema en
arrojar desechos hacia la calle, contaminando no sólo visualmente el lugar sino
facilitando la proliferación de vectores transmisores de enfermedades; de entre los
cuales, además de la red de espacios urbanos, se encontraba mencionada la propia
Plaza de Mercado La 14 y sus calles aledañas, siendo estos residuos compuestos en
gran parte por material orgánico, como comida o productos de la jardinería y agricultura,
seguidamente por plásticos, papelería y cerámica; pero estos últimos juntos no llegan a
tener el mismo volumen en cantidad que lo primero dicho, y son estos residuos los que
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se generan niveles considerables de contaminación a nivel del recurso suelo, hídrico y
de paisaje, generando afectaciones en la salud de las comunidades asentadas cerca a
estos cuerpos de agua ya que no se dispone de un adecuado sistema de infraestructura
para el manejo de residuos sólidos y saneamiento hídrico.
Adicionalmente, el Plan de Desarrollo del municipio de Ibagué, establece que «Los sitios
públicos, además de estar destinados al disfrute de los habitantes de la ciudad, deberán
ser parte de los atractivos turísticos. Por esto, constituye una prioridad el mantenimiento
y embellecimiento de los parques, el centro de la ciudad, el mobiliario urbano, los
establecimientos culturales, musicales, artísticos y patrimoniales, los bienes de interés
cultural, las plazas de mercado, las plazoletas, los jardines botánicos, las ciclo rutas,
entre otros».
Acercándonos al objeto por intervenir, nos encontramos con la localidad donde se ubica,
conocida como Comuna 1, en la cual analizamos los factores de disponibilidad de centros
de acopio, conflictos de movilidad, el tratamiento provisto para cada sector de la localidad
y los usos del suelo; datos posibles de ver gracias a la cartografía otorgada por la
Secretaría de Planeación Municipal de Ibagué, más esta información no ha sido
actualizada desde el 2012. Es notable la extensa variedad de puntos para el
abastecimiento de los habitantes de Ibagué, más todos estos se concentran en la zona
sureste de la localidad, tendiendo más bien al abastecer localidades vecinas; mientras
tanto, el objeto de intervención permanece en un espacio aislado, sin un comercio vecino
formalizado que le permita crear conexiones con su entorno. En temas de tratamiento,
se establece una “Consolidación por Estabilización”, por lo cual se entiende que se está
esperando a una regulación de las transformaciones de las estructuras urbanas habidas
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en la zona de estudio, la cual falla debido a los factores hallados que reprimen el
emprendimiento del mismo. Además de ser considerada una zona Institucional Esencial,
en conjunto con la Terminal de Transporte de Ibagué. También se ve, en la Figura 3, los
diferentes puntos de deficiencias encontrados en la comuna, siendo la plaza un foco de
inseguridad demarcado y punto de encuentro con las deficiencias de movilidad más
notorias en Ibagué.

Figura 3
Estructuras Estudiadas en la Comuna 1.

Nota. Tomado de Secretaría de Planeación Municipal, Alcaldía de Ibagué, 2012.
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1.2.

Justificación del Problema

Las plazas de mercado son equipamientos que vinculan la actividad comercial y el
abastecimiento para la ciudad, manteniendo la constante actividad urbana y alta
densidad en la movilidad, por este motivo, se presenta una transformación espacial en
el cambio de usos y un deterioro del espacio público que afecta de forma negativa sobre
el área urbana e incentiva el proceso de decaimiento del espacio donde están
implantadas.
De acuerdo al número de registros, dados por la Secretaría de Gobierno Municipal de
Ibagué en el 2020, la zona en la que se concentra mayor cantidad de vendedores
informales es en la zona céntrica de la ciudad, entre las carreras 2 a la 5 entre calles 9 y
17, que arrojo la presencia de 886 vendedores informales, de los cuales, 95
pertenecientes a la Plaza de Mercado La 14; con una población casi equitativa entre
hombres y mujeres procedentes del municipio, encontrados dentro de una edad adulta,
pasando a la tercera edad, lo que permite identificar la necesidad de realizar programas
que garanticen mayores ofertas laborales.
Aun contando con una vía nacional, que conecta con el norte del país y la zona rural de
la ciudad para permitir el acceso a campesinos que vienen a vender sus productos en la
Plaza de Mercado, son de notable presencia puntos que presentan problemas de
movilidad, llegando al punto de ser inaccesibles para los vehículos debido a una gran
concentración de vendedores ambulantes que se adueñaron de las calles.
La ausencia de lineamientos de ordenamiento territorial permitió que el desarrollo del
sector comercial funcionara como un elemento autónomo y aislado, donde el manejo de
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la zona vecinal a la Plaza de Mercado La 14 fue consecuencia de los intereses
económicos sin criterios urbanísticos.
Este problema vendría afectando, principalmente, a los comerciantes, tanto formales
como informales, como los compradores. En adición, los afectados indirectos son
aquellos habitantes aledaños a la zona y los usuarios de tránsito que llegan al sector por
temas que difieren en el comercio de productos de consumo. También hay que tener en
cuenta al sector de transporte de carga y los campesinos, pues ellos son quienes
producen y llevan los productos para ser expuestos.
Empresas como FINDETER, habrían generado planteamientos para reformar al
municipio con su proyecto «Ibagué Sostenible», el cual busca el fortalecimiento y la
generación de nuevos escenarios de participación ciudadana, promover las
oportunidades y el mejoramiento de capacidades económicas, sociales y culturales que,
igualmente, fortalezcan la identidad del municipio y su población, la consolidación de los
servicios turísticos, logísticos e industriales, y la creación de iniciativa para la
conservación ambiental como base de la prestación de servicios eficientes y sostenibles;
sin embargo, esta propuesta no se ha implementado en su totalidad, ya que busca
solventar por secciones cada problema que han encontrado en Ibagué en relación a sus
metas, y su trabajo para el sector donde se ubica el objeto a intervenir es ineficiente,
motivo por el cual se propuso este proyecto.
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1.3. Cartografía Actual de la Plaza de Mercado La 14
A partir de la Figura 4 podemos ver la zona de estudio, la cual se encuentra en el centro
de la ciudad, en la Avenida 1ra Sur con Calles 14 y 15, y se caracteriza por ser una plaza
campesina, que permite y fomenta el trueque entre el sector urbano y rural. La ausencia
de lineamientos de ordenamiento territorial permitió que el comercio informal funcionara
como un elemento autónomo y aislado, y a pesar de que, en los últimos años, se han
generado planteamientos para mejorar las condiciones del mercado la 14, ninguna se ha
implementado en su totalidad.

Figura 4
Usos y Elementos Característicos del sector de la Plaza de Mercado La 14.

Nota. Elaboración Propia.
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Desde una aproximación más a fondo, podemos evidenciar a partir de la Figura 5 el
aprovechamiento del espacio urbano para el comercio informal, además de la
inaccesibilidad que presentan las zonas de carga y descarga y los focos de mayor
violencia que se valoraron por parte de la Alcaldía entre los años 2015 a 2018.

Figura 5
Localización de la Plaza de Mercado La 14 y sus problemas principales.

Nota. Elaboración Propia.

Cabe resaltar que, durante la realización de este proyecto, no se encontraron archivos
legibles de la planimetría actual de la plaza de mercado, por lo que, y como se evidencia
en la Figura 6, se tuvieron que ejecutar prototipos iniciales de cómo se entendía el objeto
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arquitectónico tal como se encontraba emplazado, al igual que un prototipo del programa
arquitectónico.

Figura 6
Prototipo Emplazamiento y Programa Arquitectónico.

Nota. Elaboración Propia.
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A partir de esto, se hace una visita a la plaza de mercado, en donde se evidencia, a partir
de material fotográfico expuesto en la Figura 7, el estado de deterioro y desaseo en el
que se encuentra la plaza de mercado, así también la sensación de inseguridad en su
interior. En adición a esto, se crea un levantamiento de las fachadas como se encontraba
la plaza en el momento de la visita, tal como se aprecia en la Figura 8.

Figura 7
Fotografías de la Plaza de Mercado La 14.
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Nota. Elaboración Propia.

Figura 8
Secciones de la Plaza de Mercado La 14.

Nota. Elaboración Propia.

Es entonces posible la creación de secciones de una primera planta de la plaza de
mercado, como se hace en la Figura 9, en la cual, se hace reflejo de los recorridos que
los usuarios de esta hacen de forma permanente, analizando sus movimientos durante
la mañana y la tarde; concluyendo que esta plaza maneja una mayor concentración de
usuarios en los exteriores durante las horas del mediodía debido al comercio informal.
De la misma forma, es creado un cuadro de áreas lo más cercano posible a la realidad,
como se muestra en la Tabla 1, valorando los tamaños de los espacios que ofrece, al
igual que una Matriz de Interesados y una Matriz de los Interés Particulares de cada Actor
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sobre el proyecto, como se expone en la Tabla 2 y Tabla 3, dando conclusiones sobre
qué tipo de usuarios son afectados por esta plaza, qué intereses puedan llegar a tener
frente al proyecto, y qué actitud tomen frente a este.

Tabla 1
Cuadro de Áreas de la plaza de mercado.
Cuadro de Áreas Actual
Zona
A

Espacio

Capacidad

Área Espacio (M2)

Total Área (M2)

Restaurante

25

Cantidad Total Capacidad M2 / Usuario
1

25

4,48

112

112

Restaurante

45

1

45

5,44

245

245

Circulación

10

1

10

4,80

48

48

75

1

75

4,93

370

370

Se desconoce la verdadera distribución de la áreas
en este espacio.

15

15

225

11,17

335

335

15

10

150

11,17

Se desconoce la verdadera distribución de la áreas
en este espacio.

4

12

48

2,43

9,7

116,4

Ferretería
B

Almacenes
Bodega
Puestos
Mayoristas
Lavadero de
Productos
Puestos
Minoristas

C

Circulación

15

1

15

4,87

73

73

Pabellón de
Carnes

55

1

55

10,09

555

555

Entrada

50

1

50

2,20

110

110

Escaleras

5

1

5

3,00

15

15

Puestos
Mayoristas

2

50

100

5,00

10

500

Baños

3

2

6

5,00

15

30

Circulación

25

1

25

8,00

200

200

Rampa

15

1

15

6,67

100

100

Nota. Elaboración Propia.

Observaciones

Se desconoce la verdadera distribución de la áreas
en este espacio.

Se desconoce la verdadera distribución de la áreas
en este espacio.
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Tabla 2
Matriz de Interesados
StakeHolders
Problema
Movilidad
Congestionada
Salubridad
Identidad del
Campesino

Poder Interés
Alto

Beneficiarios Directos

Beneficiarios Indirectos

Excluidos / Neutrales

Perjudicados / Oponentes
Potenciales

Vecinos del sector a
intervenir

Población urbana aledaña /
Comerciantes / Campesinos

---

---

Compradores / Vecinos del
sector a intervenir

Población urbana aledaña

---

---

Población urbana aledaña

Cadenas de supermercados

Alto

Medio Alto Comerciantes / Campesinos
Bajo Medio

Campesinos / Habitantes
de los sectores rurales

Nota. Elaboración Propia.
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Tabla 3
Intereses Particulares de los Usuarios
Enfoque ZOPP (planificación de proyectos orientada por objetivos)
Interés Particular en el Problema
o en la Solución
Adecuación de los espacios
urbanos para facilitar el comercio
dentro del sector, y, a su vez,
permitir una mejor movilidad
tanto para vehículos como
transeúnte.
Adecuación de los espacios
urbanos para facilitar el comercio
dentro del sector, mejorando la
calidad de vida dentro de sus
espacios de trabajo y permitiendo
que el comercio informal
encontrado en la zona de
intervención sea adecuado a
espacios formalizados y les sean
otorgados oficios dignos.
Dignificación del trabajo
campesino, dando
reconocimiento a estos usuarios
como pieza indispensable en la
economía del territorio.
Erradicación de la inseguridad en
el sector, permitiendo el paso al
cuidado del espacio urbano,
haciendo de este propio.

Fase donde el Actor
Interviene

Embellecimiento de la ciudad,
creando un atractivo turístico
Alcaldía / Gobernación
desde una estructura patrimonial,
sin requerir un gran presupuesto.

Evaluación Ex Ante

Inventario de Actores
Vecinos del Sector
Población Urbana
Aledaña

Comerciantes

Campesinos /
Habitantes de los
sectores rurales

Compradores

Medios de
Comunicación
Figuras Públicas

Obtención de material
audiovisual para la redacción de
noticias respecto al proceso de
creación y uso del proyecto.

Retraso y/o Imposibilidad de la
realización del proyecto para
Cadenas de
seguir siendo líder dentro de la
Supermercados
venta de productos básicos
alimenticios.
Nota. Elaboración Propia.

Formulación
Utilización
Formulación

Actitud Potencial frente al
Proyecto
Favorable
Favorable

Formulación

Muy Favorable
Utilización

Formulación
Utilización

Muy Favorable

Utilización
Favorable
Evaluación Ex Post

Financiación

Indiferente

Ejecución
Evaluación Ex Ante
Evaluación Ex Post
Evaluación Ex Ante
Evaluación Ex Post

Formulación

Indiferente
Indiferente

Muy Desfavorable
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La misma plaza actúa como un eje delimitador, que divide lo urbano y lo rural, siendo
esta el principal destino de los usuarios que habitan en el sector urbano adyacente y los
vendedores campesinos que dan a conocer sus productos en la misma. Además de esto,
la avenida principal conecta directamente el terminal de transporte y la vía al nevado del
Tolima; en la cual, a lo largo de esta, da hogar a diferentes pueblos campesinos,
encerrando el casco urbano y limitando su expansión territorial.
Por lo que es concluyente que se debe mejorar red urbana que conecta los
equipamientos de la ciudad para evitar puntos de inseguridad en la misma; la Plaza de
Mercado tiene una aglomeración de residuos a nivel crítico, afectando a la salud de los
habitantes y contaminando el paisaje y los cauces hídricos del municipio; se presentan
problemas de movilidad, tanto de usuarios como vehículos, debido a una gran
concentración de vendedores informales haciendo mal uso del espacio urbano; y es
requerido una intervención que garantice la permeabilidad entre los inmuebles y el
espacio público.
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Figura 9
Primera Planta de la Plaza de Mercado La 14, en conjunto con los diagramas de
recorridos.

Nota. Elaboración Propia.
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Capítulo II
Marco Teórico y Conceptual
2.1.

Estado del Arte

La plaza de mercado tiene orígenes desde el establecimiento de las civilizaciones
minoicas y, en consecuencia, las griegas y romanas; pues fue la respuesta para la rápida
obtención de productos de primera necesidad, los cuales fuesen ubicados en un mismo
lugar, y siguiesen un mínimo de requisitos para satisfacer a las poblaciones que se
beneficiasen de su compra y venta, tanto compradores como vendedores. Este suceso
dentro de la civilización se lograba a partir del uso de una moneda acuñada dentro de la
misma para el intercambio simbólico de lo considerado «valor» de la mercancía expuesta
en este sitio.
Según Roth (2012), las primeras plazas de mercado consistían en un espacio abierto, de
planta aproximadamente triangular, delimitado por las casas y edificios públicos
circundantes; aclarando que son una especie de sala de estar al aire libre donde se
hacían las transacciones comerciales, y que se impartía enseñanza a los estudiantes y
donde se discutían asuntos políticos.
Este acontecimiento surgía de manera simultánea en todas las civilizaciones de la
antigüedad, la cual ha tenido sus vertientes y su forma de manifestarte, más prevalece
su concepto como principal idea de lo que se entiende como plaza de mercado. A medida
que las sociedades planteaban un sistema de ordenamiento a sus calles y
construcciones, las plazas de mercado se adaptaban a las mismas; viendo así que las
metrópolis de aquel entonces comenzaban a seguir un orden entramado para el
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emplazamiento de las viviendas, dejando un amplio espacio para la plaza principal y el
comercio en sus alrededores, como se evidencia en la Figura 10.

Figura 10
Hipódamo, plano de Mileto (Asia Menor), ca. 450 a. de C.
Nota. La geometría uniforme de Mileto estaba organizada en tres zonas: La residencial, al norte y al sur,

con un centro comercial alrededor del ágora y cercano a los dos puertos. Tomado de ENTENDER LA
ARQUITECTURA Sus Elementos, Historia y Significado (p.203), por Leland M. Roth, 1999, Editorial
Gustavo Gili.
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Es evidenciable entonces cómo la elección de estos puntos que ahora llamamos plazas,
para la distribución de bienes, no fue algo espontáneo; ya que estas, siendo abiertos y
con una amplia capacidad de usuarios, fueron creadas, desde un principio, para la
manifestación y experiencia de la vida del común, del pueblo, la convivencia entre
vecinos; en sí, las plazas se convirtieron en el centro por excelencia de la vida cotidiana.
Ya desde entonces, lo que conocemos como plazas de mercado, comenzaban a obtener
importancia política y religiosa, como se estableció anteriormente; se evidencia desde
los tiempos románicos la implantación de edificios como templos, basílicas, bibliotecas,
archivos de la ciudad, entre otros. Se podría decir, entonces, que son el eje que conecta
las zonas rurales con la ciudad; son origen de los grandes encuentros entre cultura,
comercio y político.
Este tipo de emplazamiento se volvería típico dentro de los territorios que tocase el
Imperio Romano, llegando por fin a realizar uso del término «plaza de mercado».
Obtendrían, entonces, con el paso de los siglos, una connotación privilegiada para los
sistemas emergentes de comercio; el hecho de emplazar un negocio cercano a la plaza
de mercado de la ciudad, era directamente proporcional a la obtención de un alto flujo de
usuarios dispuestos a la adquisición de productos que se les ofreciesen.
Sin ir muy lejos, es conocido en París una zona céntrica llamada «Les Halles», la cual
data de antes del siglo XIX; en esta, se llegaron a presentar hasta más de 700 puntos de
ventas debido a su lujosa estética, ya que, a mediados del siglo, se implementó una
adición al diseño de las manzanas, creando pabellones hechos en hierro fundido y cristal,
como se muestra en la Figura 11, dando así su característico nombre que, traducido,
significa «Los Pasillos». Además de ello, Zetter (1975) habría encontrado que:
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El carácter especial de Les Halles, aunque derivaba y dependía de la existencia
del mercado, también estaba estrechamente relacionado con: primero, una serie
de otras funciones comerciales importantes; en segundo lugar, la importancia
histórica y arquitectónica de su estructura física; y, en tercer lugar, la naturaleza
de su composición social. (p. 268)
Esto que nos cuenta el autor data de cuando se estaban proponiendo reformas a las
hectáreas que conformaban esta plaza; y es que, con toda la razón, estos puntos de los
que nos habla son certeros. Les Halles, en aquel tiempo, no sólo se vendían productos
de primera necesidad, pues, ya que también se podían encontrar restaurantes,
cafeterías, industrias, textilerías, y demás servicios en su interior. Estos no seguían
ningún orden en específico para su acomodación, ni para la conveniencia de los
compradores que pasasen por la plaza, por lo que generaban un caos masivo dentro de
las mismas; contando también con que, los establecimientos donde este comercio se
había emplazado se encontraban en pésimas condiciones.
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Figura 11
Paris, Les Halles Central en 1960.

Nota. Tomado de About Les Halles in Paris: The leading role of the historian in the city (p. 211), por Alice
Thomine, 2004, The Journal of Architecture.

Fue por ello que, a mediados del siglo XX, la antigua estructura de Les Halles fue
demolido, manteniendo algunas zonas para su restauración o rehabilitación. En ese
entonces, y como se ve en la Figura 12, se habrían propuesto 4 criterios a seguir: La
retención del carácter y las actividades fundamentales (excepto el mercado). La
restauración total de edificios en algunas zonas. La rehabilitación de algunas áreas para
proporcionar a los grupos de menores ingresos un mayor nivel residencial, pero sin
perturbar el equilibrio social del área. La remodelación completa del mercado y las
propiedades periféricas.
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Con esto trazado en mente, el Consejo de París aprobaría un proyecto en el que las
hectáreas por renovar serían 15, menor a lo acordado, mientras que las demás serían
rehabilitadas.

Figura 12
Áreas propuestas para la transformación de Les Halles en contraste con las áreas

seleccionadas.
Nota. Tomado de LES HALLES A Case Study of Large Scale Redevelopment in Central Paris (p. 275 –
278), por Roger Zetter, 1975, Town Planning Review (Vol. 46, No. 3).

A día de hoy, esta plaza de mercado sigue manejando una amplia selección de usos,
además de ser el foco principal de transporte de París, y uno de los interéses turísticos
más recurrentes.
Las plazas de mercado que originalmente fueron traídas como concepto a América
tienen sus orígenes en España; allí, los primeros mercados se establecían a la salida de
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las ciudades, casi siempre en las puertas de las murallas, creando una rutina que se
repetía cada domingo, estableciendo estos puntos en cada una de las ciudades
españolas como la zona de mercado, donde, con el tiempo, se establecerían lo que ahora
es llamado «Plazas Mayores» y «Plazuelas»; y ya entrado el siglo XIX, vendrían las
edificaciones para el comercio agrícola.
En Colombia la situación fue similar, las plazas y los parques eran usados como espacios
para la venta agrícola, hasta que a finales del siglo XIX y principios del XX en el país se
empezaron a establecer las edificaciones llamadas plazas de mercado, teniendo su
origen en Bogotá, con la Plaza Mayor, actualmente Plaza Simón Bolívar, y luego en las
demás zonas del país.
El primer mercado de Bogotá que se realizaba en la Plaza Mayor de Bogotá, acontecía
los viernes; y sólo en esos momentos se mezclaban y compartían un mismo espacio
personas de distintas clases sociales. Sin embargo, en 1861, en el gobierno prohibió
completamente la venta de productos en este espacio. Esto llevó a la construcción del
primer edificio en 1864, conocido como Plaza de la Concepción; para después, con la
pérdida de Panamá, hacer uso de la indemnización dada al país y propulsar el sector
agrícola, naciéndo así las plazas de mercado Las Cruces y La Central.
En la zona de la plaza España, se establecieron siete plazas para la venta de productos
perecederos, las condiciones eran caóticas, las instalaciones inadecuadas, las calles
eran invadidas por vendedores ambulantes, los andenes eran ocupados indebidamente,
el desaseo era impresionante y los ladrones abundaban. La preocupación motivó a que
la Empresa de Ferrocarriles Nacionales construyera la Plaza de Paloquemao para alojar
este mercado, bajo la dirección de los arquitectos Dicken Castro Duque y Jacques
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Mosseri se inició la creación del proyecto para la Plaza de Paloquemao. El sector de
Paloquemao recibe este nombre porque según cuenta la historia, había un árbol seco a
los alrededores de la Av. 19 y que por razones que se desconocen, se quemó. Desde
entonces, la Plaza de Paloquemao ha tenido éxito entre sus usuarios, y es que, como lo
afirma Vargas (2015):
Si bien las grandes superficies se han posicionado en la distribución y venta de
los alimentos para el día a día de las personas, las plazas de mercado tienen un
sin número de cualidades y beneficios que se mantienen intactos con el pasar de
los años.
Nada puede compararse al contacto directo que hay ante una venta entre el campesino
y el usuario comprador; nos genera la satisfacción de estar comprando con confianza,
hablando con el tendero, el vecino, y las personas aún no tan experimentadas. Pues es
obvio que, como seres inmersos en la convivencia, nos brinda seguridad el poder
interactuar con el otro y conocer de primera mano el origen de nuestros productos.
Es así como llegamos hasta nuestro caso, La Plaza de Mercado La 14; esta fue la
primera plaza de mercado de la ciudad, y su fecha de creación data de 1910. Ubicada
en la avenida 1ª Sur con calles 14 y 15. Se caracteriza por ser, además de plaza
campesina, tener el sector destinado completamente a la distribución de gran variedad
de comidas típicas.
Según una investigación del Dr. Andrés Francel, publicada en su obra: “Historia y
Patrimonio de la Periferia Interior de Ibagué”, en 2017, nos describe que "el proceso de
creación inició en 1898 con la adquisición de predios para el funcionamiento del Pabellón
de Carnes, extendido hasta 1919, al que se sumó en 1923 la compra de lotes a su
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alrededor, su mejoramiento en 1925; y la culminación en 1936 con la obtención
gubernamental del último lote en manos de propietarios privados. En la actualidad, esta
plaza y sus construcciones aledañas son un foco de insalubridad, inseguridad y
desarticulación en las vías.
Los comerciantes han hecho una apropiación invasiva sobre los andenes de la zona; y
si bien, esta problemática está siendo un riesgo en diversas zonas del centro de Ibagué,
vemos de mayor importancia la focalización en esta plaza debido a su importancia dentro
de los puntos de comercio dentro de la ciudad.

2.2.

Términos Básicos

2.2.1. Plaza de mercado
Espacios históricos donde se mezcla el campo y la ciudad. Todavía se conserva
el regateo entre clientes y comerciantes y estrecha las relaciones de los que habitan el
sector al ser un punto de reunión y de intercambio cultural (Arias, 2019).
2.2.2. Obra Nueva
Insertar un objeto arquitectónico moderno / contemporáneo a un ambiente
patrimonial; retoma la tipología, más no es claro.
2.2.3. Campesino
Sujeto intercultural, que se identifica como tal, involucrado vitalmente en el trabajo
directo con la tierra y la naturaleza, inmerso en formas de organización social basadas
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en el trabajo familiar y comunitario no remunerado o en la venta de su fuerza de trabajo
(Arturo et al., 2018).
2.2.4. Espacio Público
Lugar común de la ciudadanía. Estos equipan a las ciudades, congregan a la
gente y promueven sus procesos de socialización y el establecimiento de un sentido de
identidad colectiva.
2.2.5. Integración
Evento que ocurre cuando se logra introducir al espacio técnicas, estilos y temas
de construcción en una edificación, distinto de los edificios que se encuentran en el
entorno. Estrecha relación entre las actividades humanas y el paisaje mediante diversas
estrategias que implican principalmente la lectura y análisis del paisaje.
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Capítulo III
Marco Referencial
3.1.

Antecedentes Investigativos

3.1.1. El Proyecto para la Renovación de la Plaza de Mercado del 7 de Agosto
como Equipamiento Patrimonial y Elemento Reorganizador del Entorno Urbano.
Autor: Sebastián Arias Ortiz
Fecha: 2019
Entidad: Facultad de Arquitectura, Pontificia Universidad Javeriana, Bogotá D.C.
Nos identificamos con un problema sobresaliente en la Plaza de Mercado del 7 de agosto
en Bogotá, pues, desde esta investigación, se nos habla que esta plaza se encuentra en
un estado de abandono, deterioro, e inseguridad, prostitución. Existe también un
problema con respecto a la fluctuación vehicular y peatonal en el sector, tornándose
caótica debido a la ausencia de autoridad, vehículos y motos, falta de parqueaderos,
talleres callejeros, venta de autopartes en la vía pública además de fallos en la
infraestructura de la plaza como tal, una estructura en mal estado que no cumple con las
normas sismo resistentes, con agujeros y tejas rotas hace que los días que llueve en el
sector se producen inundaciones gracias al mal estado del sistema de las aguas grises
y las diferentes infestaciones encontradas en el interior.
A través de la identificación de los elementos y prácticas sociales se busca desarrollar
una propuesta de intervención y renovación de la plaza y su entorno urbano inmediato,
con el fin de solucionar los problemas anteriores y brindar un lugar que asegure una
buena calidad de vida a los comerciantes del sector.
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Esta tesis refleja, de manera precisa, varios de los problemas que abarca el sector que
se va a intervenir, la Plaza de Mercado La 14 en Ibagué, permitiéndonos hacer un análisis
más preciso del sector y facilitando una solución a este.

3.1.2. Reconstrucción de la Plaza de Mercado de La Calera como Elemento
Organizador de la Estructura Urbana.
Autor: Fabricio Sánchez y Brian Torres
Fecha: 2015
Entidad: Facultad Ciencias del Hábitat, Universidad de La Salle, Bogotá D.C.
Esta propuesta detalla acerca del plan de reconstrucción de la plaza de mercado de la
calera, buscando un mejoramiento espacial que sirva como estructurador urbano, con el
fin de potenciar el sector económico agrícola para perfeccionar las actividades
comerciales de los campesinos. Mediante un análisis físico espacial, económico, cultural
y de transporte, se pudo identificar las dinámicas del municipio, las cuales se pueden
clasificar y mediante a ello identificar las problemáticas que afectan el funcionamiento de
la plaza de mercado:
-

La actividad principal del municipio esté enfocada en la minería, gracias a

esto, los habitantes del sector cambian sus actividades económicas de lo agrícola
a la minería.
-

El aspecto físico de la plaza no cuenta como el soporte para ofrecer el

adecuado servicio a sus usuarios, influyendo de manera negativa su entorno
inmediato: movilidad, espacial y contaminación.

41

La propuesta de reconstrucción se desarrolla sobre la plaza actual, y para determinar un
área mayor, se adopta la manzana aledaña, fortaleciendo el espacio público.

3.1.3. Restauración y Renovación Plaza De Mercado Bazurto, Cartagena.
Autores: Daniel Torres y Jonathan Ramírez
Fecha: 2015
Entidad: Facultad de Arquitectura y Artes, Universidad Piloto de Colombia,
Bogotá D.C.
La histórica ciudad de Cartagena presenta diversos problemas a lo largo de los años
como cualquier otra ciudad, esta vez, se enfocan en la plaza de mercado Bazurto, la cual
vincula la problemática con dificultades de movilidad del sector y el impedimento de
acceso a diferentes zonas importantes de la ciudad debido a su ubicación.
Se plantea una propuesta con el fin de readaptar, acondicionar y establecer una nueva
plaza de mercado, acondicionando los espacios para contribuir de máxima manera a la
movilidad del sector.
Planteando la rehabilitación y el tratamiento de los perfiles viales aledaños a la plaza de
mercado, priorizando la movilidad peatonal, añadiendo 3 elementos importantes,
arborización, ciclorruta y zonas verdes. También implementando los espacios públicos
para su debida rehabilitación creando un flujo peatonal para activar el sector.
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3.2.

Casos de Estudio

3.2.1. Plaza de Mercado Nuevo Gramalote, Colombia
Arquitectos: Niro Arquitectura, OAU: Oficina de Arquitectura y Urbanismo
Área: 1300 m2
Año: 2017
Un proyecto pensado en la recuperación económica y articular del sector, con el fin de
potenciar el factor de ingreso del sector de gramalote el cual se basa en la agricultura,
otorgar ando un espacio que actúa como nodo estratégico que conecta con los
equipamientos aledaños (polideportivo, colegio, casa cultural y alcaldía) y brindando
oportunidades laborales a los residentes. Proporciona espacios generosos para los
peatones y para la plantación de cultivos urbanos de los comerciantes, como se aprecia
en la Figura 13, los cuales son autosustentables debido a un sistema de filtración de
aguas lluvias.
Debido a los daños causados por el fenómeno de «La Niña», el casco urbano del
municipio Gramalote se vio destrozado, dando como resultado a más de 2000 personas
desplazadas debido a condiciones del cambio climático que han afectado al país. Por
ende, el Gobierno Nacional, optó por la reconstrucción del mismo, entre las cuales, abrió
un concurso para la creación de una nueva plaza de mercado, con la finalidad de otorgar
oportunidades laborales a los habitantes del municipio y, a su vez, convertirse en un foco
estructurador del nuevo casco urbano.
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Figura 13
Render final del proyecto, presentado en el concurso.

Nota.

Tomado

de

https://www.archdaily.co/co/02-371754/primer-lugar-en-concurso-de-anteproyecto-

plaza-de-mercado-de-nuevo-gramalote-colombia

Desde las propias palabras de los arquitectos, el proyecto de la plaza de mercado está
localizado en el corazón del Nuevo Gramalote, siendo un nodo estratégico para conectar
los equipamientos propuestos para la reconstrucción del municipio (polideportivo,
colegio, casa cultural y Alcaldía), convirtiéndose en un lugar emblemático para los
gramaloteros, el espacio de intercambio de culturas y agricultura; un escenario y mirador
constante de la naturaleza de Gramalote (Valencia, 2014).
Gracias a la topografía del sector, la cual corresponde al 25% y 30% de pendiente, se
puede adaptar un recorrido continuo entre los accesos a la plaza de mercado, articulando
los elementos del proyecto, resolviendo con una rampa con descansos adecuados,
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facilitando la circulación de los usuarios en el proyecto, otorgando el espacio suficiente
para la movilidad de carros de compras o de vehículos pertenecientes a personas con
alguna habilidad motriz reducida, tal como se ve en la Figura 14.
Figura 14
Secciones del proyecto. Desde los mismos, se entiende la idea de las circulaciones del

proyecto.
Nota. Tomado de https://www.archdaily.co/co/934989/plaza-de-mercado-gramalote-niro-arquitectura-plusrodrigo-chain

Esta nueva plaza de mercados introduce a los cultivos urbanos dentro de sus dinámicas
y flujos de actividades; pues el proyecto añade estos mismo a su aislamiento, conectando
con los centros de manzana, siendo un proyecto único en promover el trabajo en
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comunidad y el intercambio económico. La actividad de la plaza vincula directamente las
dinámicas de los cultivos inmediatos y será el punto de acopio de los mismos.
Fueron creados unos módulos comerciales y 70 puestos comerciales para la plaza de
mercado, los cuales son protegidos por el atractivo principal dentro de la infraestructura
del proyecto: Las columnas y cubiertas hechas en hormigón, tal como la Figura 15 lo
muestra. Según los arquitectos, los módulos de la cubierta funcionan como embudos
independientes, los cuales recolectan las aguas lluvias para su almacenamiento en
tanques, para ser tratadas y reutilizadas para el riego de los cultivos urbanos anexos a
la plaza de mercado.

Figura 15
Diagrama que explica el curso de las aguas lluvias y enfatiza en el módulo de la cubierta.
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Nota.

Tomado

de

https://www.archdaily.co/co/02-371754/primer-lugar-en-concurso-de-anteproyecto-

plaza-de-mercado-de-nuevo-gramalote-colombia

Independiente al módulo de cubiertas, la plaza de mercado consolida el paramento de la
manzana donde se ubica el proyecto. A través de la intervención de esta plaza de
mercado, se logra realizar un proyecto que brinda un plus económico al sector y
aprovechan sus habilidades en el campo agrícola, además de accesible con sus
parámetros de movilidad, es autosustentable.
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3.2.2. Gran bazar, Estambul
Arquitectos: Desconocido
Área: 45000 m2
Año: 1461
Esta plaza de mercado la cual cuenta la historia de los inicios de esta ciudad es el más
grande mercado de esta región, contando con una gran cantidad de comercios este nodo
que conecta con las universidades aledañas del sector y el palacio de Topkapi, es el
principal ingreso económico de sector, siendo este un punto céntrico comercial y turístico
reconocido, y que brinda estos sustentos y oportunidades a los habitantes.
Los orígenes de este sector remontan a la época de Mehmed II, cuando este construyó
cerca de su palacio (el palacio de Topkapi) el antiguo bazar en el año 1455. La
construcción de este hizo que ciudades aledañas al palacio instalaran talleres de
artesanos a los alrededores d este sector, de esta manera se forman las conocidas calles
gremiales.
Al pasar de los años, más edificios se construyeron y creció en un gran número,
cubriendo las calles. Poco tiempo después todo el complejo de edificios fue amurallado.
El área que conforma este mercado es de 45.000 metros cuadrados, y más de 20.000
comerciantes conforman este comercio, como se ve en la Figura 16. Considerado como
uno de los primeros centros comerciales en el mundo, este complejo diariamente recibe
una gran cantidad de visitantes, entre ellos civiles, turistas y estudiantes de universidades
aledañas a este, Siendo el comercio el principal ingreso económico que equilibra el
sector.
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Figura 16
Fotografía del bazar en la actualidad.

Nota. Tomado de https://recortesdeorientemedio.com/2014/07/24/primero-james-bond-y-ahora-la-lluviael-gran-bazar-de-estambul-de-nuevo-en-peligro/

3.2.3. Mercado de Chichicastenango, Guatemala
Arquitectos: Desconocido
Área: 25000 m2
Año: 1940
Este mercado aprovecha las calles peatonales del centro cerca a la iglesia, siendo este
un punto importante del sector gracias a que el mayor porcentaje de los ingresos y el
sustento económico se encuentra en este sector. Gracias a su título como unos de los
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mercados más coloridos y famosos, ha dado lugar no solo a los residentes sino a los
turistas. Teniendo conexión con ciudades aledañas a esta, este mercado es la principal
fuente de sustento económico del sector. Además del esfuerzo de estos por darle color
al lugar, manteniendo su plus cultural más importante.
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Capítulo IV
Pregunta de la Investigación
Dado lo presentado, se evidencia en el sector del proyecto dos problemas clave; el
primero siendo la evacuación de los residuos hacia las vertientes encontradas dentro del
casco urbano, causando afectaciones a las mismas y a la calidad del agua que circula,
y el segundo es la mala gestión vista en el manejo de la producción agrícola del mismo
territorio debido a una congestión vehicular presentada en la ciudad, entre otros factores;
por lo que la pregunta que se plantea es: «¿Cómo la intervención arquitectónica y
urbanística, de la Plaza de Mercado La 14 en Ibagué, puede reconectarle con sector y la
ciudad, para garantizar a sus habitantes un espacio digno, seguro y con una mejor
calidad de vida?».
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Capítulo V
Objetivos de la Investigación
5.1. Objetivo General
Mejorar la calidad de vida de los habitantes de la Plaza de Mercado La 14, y su entorno
inmediato, a partir de la intervención arquitectónica y urbanística del mismo,
reconectándolo con Ibagué y garantizando su dignificación.

5.2. Objetivos Específicos
•

Presentar una propuesta urbanística que garantice reconectar los sistemas de
movilidad encontrados en la ciudad con el sector de La 14, garantizando una
movilidad segura y accesible.

•

Realizar un planteamiento arquitectónico de una nueva plaza de mercado, la cual
supla con las necesidades de los habitantes del sector, y vuelva a darle dignidad
y reconocimiento al mismo.

•

Garantizar la inclusión de los mercados informales a la propuesta, impactando en
la calidad de vida del sector de los mismos vendedores, al igual que la calidad
física del espacio público.

•

Hacer uso de métodos de recolección de aguas lluvias, compostaje, y energías
renovables para hacer de la Plaza de Mercado La 14 un espacio sostenible y de
fácil gestión.
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Capítulo VI
Propuesta Urbana y Arquitectónica
6.1. Propuesta Urbanística
Se procede a diseñar una adecuación a nivel urbano, como se ve en la Figura 17, donde
se busca una implementación de una vertiente para el transporte selectivo de carga,
ayudando a liberar la carga vehicular en las vías principales de la ciudad, incluyendo
también una expansión y ramificación de la Red Peatonal Exclusiva ya presente en
Ibagué, la cual espera incentivar el uso de transportes no contaminantes y que permita
a los usuarios realizar recorridos por la ciudad de manera segura y cómodamente. De
igual forma, se busca el mejoramiento de los espacios verdes urbanos generados por las
formas orgánicas de las vertientes que se entrelazan con los espacios urbanos, y la
creación de puntos terminales dentro de la Red Peatonal que conecten con los mismos,
con la tentativa de generar zonas de recreación para los usuarios aledaños a estas.
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Figura 17
Esquema Propuesta Urbanística

Nota. Elaboración Propia.
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6.2. Propuesta Arquitectónica
Se procede a realizar primeras ideas sobre el nuevo objeto arquitectónico para la plaza
de mercado, como se ve en la Figura 18, donde se evidencia la búsqueda de un objeto
de amplia magnitud, que pueda abrazar a la naturaleza aledaña a la zona suroeste del
sector. Continuando con esta idea, se propone en la Figura 19 una primera planta que
de sustento con el comercio, tanto minorista como mayorista, en la Figura 20 se muestra
una segunda planta donde se da una localización centralizada a la nueva plazoleta de
carnes de la plaza de mercado, y en la Figura 21 se da un tercer piso que permita ampliar
los espacios de la nueva plazoleta de comidas. Toda la movilidad, carga y descarga de
productos, además de la central de los sistemas de sustentabilidad de la plaza, se verán
gestionados dentro del nuevo sótano planteado para la plaza de mercado, visto en la
Figura 22, en el cual también se plantearán zonas de descanso para los comerciantes y
una zona administrativa.

Figura 18
Prototipo Emplazamiento Nueva Plaza de Mercado La 14

Nota. Elaboración Propia.
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Figura 19
Planta Primer Piso

Nota. Elaboración Propia.
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Figura 20
Planta Segundo Piso

Nota. Elaboración Propia.
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Figura 21
Planta Tercer Piso

Nota. Elaboración Propia.
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Figura 22
Planta Sótano

Nota. Elaboración Propia.

Tras esto, se busca desde las Figuras 23 y 24 mostrar el emplazamiento de cada piso
en relación con la fachada planteada, mostrando de igual forma la gran cantidad de área
ahora planteada, al igual que en la Figura 25 se realiza una comparativa entre la antigua
fachada de la plaza de mercado con la propuesta, ya que se busca el uso de materiales
iguales a los que se encontraron debido a su buen rendimiento en relación a las
condiciones climáticas de Ibagué, pero presentando una fachada distinta; la cual se
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compone de ventanas parcialmente cubiertas por losas de madera que juegan como piel
sobre el objeto arquitectónico y permiten al interior de la plaza una asolación menos
intensa, preservando temperaturas adecuadas tanto como para los usuarios como para
los productos en venta.
En temas de sustentabilidad, el proyecto se basa en 4 ideas clave para conseguir este
objetivo:
•

Se propone un sistema de depuración de las aguas utilizadas en baños y cocinas

para su reciclaje y otorgar un segundo uso, permitiendo que el proyecto no sea
completamente dependiente al agua que el Acueducto de Ibagué otorgue, y permitiendo
que menos material sea descargado hacia las fuentes hídricas cercanas. Este sistema
se compone de un Decantador que sedimenta gran parte de las materias en suspensión
presentes en las aguas residuales, donde las bacterias anaerobias metabolizan una
parte de la materia orgánica, gasificando, hidrolizando y mineralizándola; un Reactor
biológico donde comienza la descomposición bioquímica de la materia orgánica, y un
Clarificador, donde Se decantan los lodos que provienen del reactor evitando la salida
de materias en suspensión.
•

Es proyectado un sistema de biodigestor, el cual cumplirá la función del

tratamiento primario de los residuos generados específicamente en la zona del pabellón
de carnes, a través de la digestión anaerobia de los desperdicios orgánicos como sangre,
viseras y restos de carne; de su producción se generará biabono, el cual se trata de un
excelente abono y acondicionador del suelo con una alta concentración de nutrientes
esenciales para el buen desarrollo de las plantas. Estos incluyen nitrógeno, fósforo,
potasio y microelementos.
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•

Trabajando de la mano con Agro-orgánicos S.A.S, se llegará a un acuerdo para

el tratamiento de los residuos vegetal y animal, para la creación de la composta y
proceder a su uso y venta.
•

A través de un sistema de paneles solares situados en la cubierta del proyecto, se

quiere aprovechar la asolación en la ciudad y generar la suficiente energía para sustentar
el sistema eléctrico de la plaza, almacenando la corriente continua generada en baterías,
controlando y distribuyendo la corriente eléctrica a través de un inversor.
Estos sistemas de sustentabilidad se ven reflejados en la Figura 26, en los cuales a partir
de colores se pueden identificar; siendo de color amarillo la red de depuración de aguas,
de color café la red del biodigestor, de color verde la estación de compostaje, y de color
azul las redes eléctricas. En adición, se genera un cuadro de áreas correspondiente al
tamaño de los nuevos espacios propuestos para la plaza de mercado, como se muestra
en la Tabla 4.
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Figura 23
Corte Axonométrico

Nota. Elaboración Propia.

Figura 24
Corte Axonométrico

Nota. Elaboración Propia.
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Figura 25
Comparación de Secciones entre lo Existente y lo Propuesto

Nota. Elaboración Propia.
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Figura 26
Secciones con los Diagramas de Sistemas de Sustentabilidad

Nota. Elaboración Propia.
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Tabla 4
Cuadro de Áreas Propuesto
Cuadro de Áreas Propuesto
Zona

A

B

C

D

E

Área Espacio (M2)

Total Área (M2)

4,00
4,00
4,00
3,00

20
20
20
15

1000
20
80
45

6

10,00

20

60

2
2

20
100

2,50
6,00

25
300

50
600

5

10

50

3,00

15

150

5

3

15

3,00

15

45

2

3

6

10,00

20

60

10

2

20

2,50

25

50

5

10

50

3,00

15

150

5

10

50

3,00

15

150

5
5

4
3

20
15

4,00
3,00

20
15

80
45

2

3

6

10,00

20

60

10

2

20

2,50

25

50

5

10

50

3,00

15

150

5

10

50

3,00

15

150

5
5

4
3

20
15

4,00
3,00

20
15

80
45

2

3

6

10,00

20

60

10
50
10
5
5

2
4
10
4
3

20
200
100
20
15

2,50
2,00
5,00
4,00
3,00

25
100
50
20
15

50
400
500
80
45

2

3

6

10,00

20

60

10

2

20

2,50

25

50

Cantidad Total Capacidad M2 / Usuario

Espacio

Capacidad

Bodegas
Administración
Circulación
Escaleras
Elevador de
Cargas
Baños
Espacio Público
Puestos
Minoristas
Escaleras
Elevador de
Cargas
Baños
Pabellón de
Carnes
Puestos
Mayoristas
Circulación
Escaleras
Elevador de
Cargas
Baños
Puestos
Minoristas
Puestos
Mayoristas
Circulación
Escaleras
Elevador de
Cargas
Baños
Espacio Público
Restaurantes
Circulación
Escaleras
Elevador de
Cargas
Baños

5
5
5
5

50
1
4
3

250
5
20
15

2

3

10
50

Nota. Elaboración Propia.
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Capítulo VII
Conclusiones
La Plaza de Mercado La 14 se presenta como un centro completamente problemático,
más no puede ser simplemente olvidado por sus habitantes, dejando al deterioro
constante y al mal manejo. Es de suma importancia que un proyecto sea puesto en
revisión, como el presentado en este trabajo, para dignificar nuevamente este espacio y
que sea de utilidad para Ibagué.
Teniendo en cuentas las dificultades sociales y espaciales del sector y la ciudadanía,
este proyecto tiene la intención de brinda nuevas oportunidades a los residentes del
centro de Ibagué, creando un espacio en óptimas condiciones para la venta adecuada
de productos, e invitando a los usuarios a transitar por el gracias al espacio público
propuesto, solucionando a largo plazo los diferentes problemas encontrados.

66

Bibliografía
Anónimo. (2019). Foro (arquitectura). Wikipedia.
https://es.wikipedia.org/wiki/Foro_(arquitectura)
Anónimo. (2020). Plaza de Mercado. Wikipedia.
https://es.wikipedia.org/wiki/Plaza_de_mercado
Arias, S. (2019). El Proyecto para la Renovación de la Plaza de Mercado del 7 de
Agosto como Equipamiento Patrimonial y Elemento Reorganizador del Entorno
Urbano. In Pontificia Universidad Javeriana.
Arturo, C., Torres, D., Guillermo, J., Medina, F., & Cartagena, M. (2018).
Conceptualización del campesinado en Colombia. ICANH, 1–31.
Castiblanco, A. (2011). Las Plazas de Mercado como Lugares de Memoria en la
Ciudad: Anclajes, Pervivencias y Luchas. Ciudad Paz-Ando, 4(2), 123–132.
https://doi.org/10.14483/2422278X.7325
Gobierno de México, S. de A. y D. R. (2019). Poscosecha.
https://www.gob.mx/agricultura/es/articulos/que-es-la-poscosecha-y-por-que-esimportante#:~:text=Un buen manejo del sistema,campo y hasta su
comercialización.
Jacobs, J. (2011). MUERTE Y VIDA DE LAS GRANDES CIUDADES. Proyecto,
Progreso, Arquitectura, 154–155. https://doi.org/10.12795/ppa.2011.i4.10
Roth, L. (2012). ENTENDER LA ARQUITECTURA Sus Elementos, Historia y
Significado (C. Sáenz de Valicourt (ed.); 1st ed.). Editorial Gustavo Gili, SL.
Thomine, A. (2004). About Les Halles in Paris: The leading role of the historian in the

67

city (1960-1971). Journal of Architecture, 9(2), 209–217.
https://doi.org/10.1080/1360236042000230189
Torres, B., & Sánchez, F. (2015). Reconstrucción de la plaza de mercado de La Calera
como elemento organizador de la estructura urbana. In Universidad de La Salle.
Torres, D., & Ramírez, J. (2015). Restauración y Renovación Plaza de Mercado
Bazurto Cartagena. In Universidad Piloto de Colombia (Vol. 1, Issue 1).
https://doi.org/10.1017/CBO9781107415324.004
Valencia, N. (2014). Primer Lugar en Concurso de anteproyecto Plaza de Mercado de
Nuevo Gramalote / Colombia. ArchDaily. https://www.archdaily.co/co/02371754/primer-lugar-en-concurso-de-anteproyecto-plaza-de-mercado-de-nuevogramalote-colombia
Vargas, K. (2015). La Plaza de Mercado. El Campesino. https://www.elcampesino.co/laplaza-de-mercado-2/
Zetter, R. (1975). A Case Study of Large Scale Redevelopment in Central Paris. Town
Planning Review, 46(3), 267–294.

